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Валерий Нагорный, генеральный директор ООО «ВМТ» -
оператор Морского Вокзала Владивостока

Онлайн-конференция «Пункт назначения –
Дальний Восток: Россия Тихоокеанская»:

Круизный туризм

Концепция Pacific Russia as a unique cruise destination
как основа для новых турпродуктов в рамках 

Стратегии развития туризма 2035
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Тенденции и факторы на март 2021 г.
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Ситуация

1.   Продукт для масс-маркет разработан и презентован круизным 

операторам (проводимая с 2018 г. ООО «ВМТ» совместно с 
партнерами работа). Основные характеристики продукта:

1.1. Маршруты + основные достопримечательности;

1.2. Инфраструктура;

1.3. Флот;

1.4. Рынки

2.  Необходимо решение операторов: 

2.1. Работаем по привлечению флота международных круизных компаний;

2.2. Предложение к российским структурам: есть возможность формирования
российских операторов и их выхода на рынок в т.ч. за счет избытка на
мировом рынке простаивающего круизного флота и ограниченности
выездного туризма, во взаимодействии с нами вывести этот продукт на
масс-маркет

3.  Сдерживающие факторы, устранение которых ускорит процессы
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1.1. Варианты маршрутов круизов в рамках концепции 

Pacific Russia as cruise destination

Расчет типового маршрута
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Расчет типового маршрута
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Разработаны варианты береговых тур.программ с учетом 
специфики круизного туризма
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1.3. Флот: расположение круизных судов в АТР, 2021 г.
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Флот: расположение круизных судов в АТР, 2021 г.
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1.4. Целевые сегменты рынка и их емкость (до 2020 г.)*

Основной акцент на 2021 г.:

Россия: 78 тыс. круиз. пасс.

После снятия ограничений также:

Япония: 266 тыс. круиз. пасс.

Республика Корея: 44 тыс. круиз. пасс.

Китай (mainland China): 2 357 тыс. круиз. пасс.

Тайвань: 391 тыс. круиз. пасс.

Сегмент reposition cruises: из Азии в Америку и наоборот

*Данные на 2019 г. Источники: Asia Cruise Industry Ocean Source Market Report, Europe Market Report by CLIA 



11

2. Взаимодействие с круизными компаниями как ключевой 
фактор и база для развития новых маршрутов

2.1. С 2016 года ООО «ВМТ» (Морской Вокзал Владивостока) с партнерами
активно продвигает Владивосток и Тихоокеанскую Россию на
международном, в т.ч. азиатском круизном рынке

Установлены отношения со всеми крупными круизными брендами,
работающими на азиатском круизном рынке

2.2. Предложение к российским структурам: есть возможность формирования
российских операторов и их выхода на рынок в т.ч. за счет избытка флота и
ограниченности выездного туризма, во взаимодействии с нами вывести этот
продукт на масс-маркет
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3. Какие барьеры сдерживают развитие круизных маршрутов в 
регионах Тихоокеанской России и что нужно делать?

Остров Сахалин:

Курильские острова:

Владивосток и Приморский край:

Камчатка:

Общее:
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Примеры причалов, которые используются в разных регионах 
мира
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Что мы можем получить в результате?

1. В 2019 г. Владивосток + Сахалин + Камчатка - около 60 000 круизных
пассажиров в год

2. В 2019 г. Аляска как регион-аналог и ориентир - более 1 000 000 круизных
пассажиров в год

3. Первый шаг - запустить тестовые маршруты в 2021 году.
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WELCOME TO
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