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МАРКЕТИНГ-МИКС: PRODUCT (продукт)
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От ситибрейка до уикенда
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В поиска оптимального транспорта
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ЭКОтренд или переизбыток виртуальной культуры

Маркетинг-микс стратегия самодеятельного туризма для регионов России:  постпандемийный «нью нормал» 
(с) Каверзин И.Л., 2020г.



МАРКЕТИНГ-МИКС: PRice (цена)
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О проблемах платежеспособности отложенного спроса
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И спроса отложенного, но требовательного
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МАРКЕТИНГ-МИКС: Place (каналы продаж)
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DIGITAL формирует сообщества, 
сообщества любят digital
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MARKETPLACE и платформ-каналы
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Market – рынок, не государство !



МАРКЕТИНГ-МИКС: Promotion (продвижение)
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Факторы: вау, тест, моё(!)
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AR-квесты, интеграторы впечатлений
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МАРКЕТИНГ-МИКС: protection (защита - защищенность)
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Стандарты безопасности
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Разумное дистанцирование
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Почва для новаций и новых укп
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И новых рынков
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МАРКЕТИНГ-МИКС: publicity (публичность)

UGC

REPUTATION
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Потребность в новых идеях
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И проектах



Маркетинговые мутации: все только начинается
• Контент-челендж «карта сокровищ россии»

• Биржа сертификатов «безопасных эмоций»

• Онлайн-школа «Туризм: векторы успеха в новой 
реальности»;

• Экспресс-курс «Развитие компетенций будущего»;

• Формирование антикризисной стратегии развития 
туризма территории;

• Тренд-сессия «Туризм в поисках точек роста»

• Комьюнити-коучинг «Туристское экспертное сообщество»;

• Проектная сессия «Региональные DMC и инхаус агентства: 
подготовка, создание, развитие»;

• Креативная сессия по разработке комплекса маршрутов и 
интерактивных программ на территории, реализация 
которых возможна в условиях ограниченного спроса;

• Креативная сессия «Квест-мэйкинг: разработка и 
локализация квестов для туристов»

И это только начало!
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